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Portugalia

Populacja 10 M/80 M
turystéw zagranicznych

6%* populacji —

podroze zagraniczne

Urlopy: na plaze i po stonce

*dane z 2023 r.
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Podroze w liczbach (2024)
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Dokad i dlaczego?

Turystyka miejska i kulturowa
(stolice europejskie lub/i renomowane zabytkowe miasta)

Podroze zamorskie
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Chce podrozowac (za granice), ale .... 1%(5&

Wybor renomowanego kierunku
gwarantujgcego satysfakcje z podrozy

Wzrost kosztéw — zakup podrozy z
wiekszym wyprzedzeniem

Ograniczanie dni podrézy i wydatkow

Z dala od masyfikacji - podrézowanie
poza szczytem sezonu (tzw. Veroiio,
podroze w okresie Wielkanocy i
jarmarkow bozonarodzeniowych)

1200

1000

800

600

400

200

Wydatki (srednia w euro)

Andaluzja Katalonia Valencia Podréze zagraniczne

m wydatki



{(3,“\ POLISH
TOURISM
’PO(S‘K\’AJ\ ORGANISATION
N——

Turysci w Polsce w liczbach (tysigce) w 2024
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Atrakcyjny produkt niszowy dla Hiszpanow i Portugalczykéw (w
scistej czotébwce odwiedzajgcych)
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Drugi najpopularniejszy kierunek

Krakow. Wieliczka (4-te miejsce Hiszpandw) .b.nazistowski Obo6z
Koncentracyjny Auschwitz-Birkenau
(3-cie miejsce Hiszpanow)




Perspektywy zachowan konsumenckich na R{E@
hiszpanskim rynku podrézy w 2025 .

M 52% respondentdéw deklaruje, ze podrdzowanie jest dla nich priorytetem
M 42% podejmie decyzje pdzniej*

M 6% zdecydowanie nie planuje podroézy

M Srednia planowanych wydatkéw na podrézowanie to 2.000 euro

M Preferowane kierunki krajowe

B \Wzrost zainteresowania turystykg doznan (experience tourism)

M Planowanie kilku wyjazdéw w roku - wzrost zainteresowania krotkimi

podrdézami

*ankieta przeprowadzona w styczniu 2025 przez Avoris Travel Insights
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Struktura hiszpanskiego rynku turystycznego

Grupy wertykalne
(zaczety powstawac w trakcie Pandemii jako forma walki z
kryzysem w branzy turystycznej)

. Avoris Grupo Empresarial — ponad 2.600 punktéw sprzedazy
« Vigjes El Corte Inglés & Logitravel — ponad 1.200 punktéw sprzedazy

o« W2M — ok. 300 punktéw sprzedazy

* dane na marzec 2025
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Podsumowanie dziatan 2024

B Dobér narzedzi komunikacyjnych z punktu widzenia

ich efektywnosci

B Promocja 360°: internet, TV, radio, prasa tradycyjna

B Docieranie do wptywowych kregow spoteczenstwa
(Noche de la Economia Valenciana)

B Organizacja podrozy prasowych i influencerskich
B Szkolenia i prezentacje dla branzy turystycznej

B Aktywnos¢ w SM (FB, IG, LI)

B Stata aktualizacja tresci na stronach internetowych
(ESi PT)

www.polonia.travel
www.polonia.travel/pt
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Kampania TV: 8,2 M kontaktow

Kampanie internetowe, w tym w wyniku
podrozy influencerskich: >4 M

Liczba wejs¢ na strony internetowe: 540 K

@émal‘a



http://www.polonia.travel/
http://www.polonia.travel/pt
https://www.instagram.com/reel/C99XRZUImdD/
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Kierunki dziatania i plany na 2025 rok

M Dalsze wspieranie dynamiczniejszej odbudowy turystyki grupowej poprzez akcje comarketingowe
oraz promocja pakietow dynamicznych

B Szkolenia dla agentéow podrézy (tradycyjne punkty sprzedazy podrézy uznawane za najwiarygodniejsze)

B \Wzmocnienie promocji w regionach Hiszpanii posiadajgcych bezposrednie potaczenia lotnicze,
takze poprzez kanaty B2B

B Promocja segmentu Luxary i Premium (np. podroz prasowa dla magazynu Elle
oraz profesjonalistow z branzy MICE)

B Prowadzenie spojnej, ale roznorodnej i dostosowanej do zmieniajgcych sie gustow i trendow
narracji komunikacyjnej

B Docieranie do konsumenta z propozycjami turystyki slow i niszowych produktow
(turystyka aktywna i na tonie przyrody) jako budowa réznorodnego wizerunku Polski
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Promocja skierowana do szerokiej rzeszy odbiorcéw w regionach Hiszpanii o dogodnej
dostepnosci komunikacyjnej — kampania TV 2025

Aglomeracja Madrytu
| czesc¢ sgsiadujgcych z nig regionow

Katalonia
Kraj Baskow

Region Walenciji

Aragonia
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Dziekujemy za uwage i zapraszamy do dyskusji:

Czy polska branza odnotowata wzrost przyjazdow turystow z omawianych rynkow
Czy Panstwa partnerzy sg gotowi na dostosowywanie programow do aktualnych trendow

Experience tourism, jak i czy dostosowac oferte do tego trendu

Zapraszamy do kontaktu

Agata Witostawska agata.witoslawska@pot.gov.pl
Paula Gwadera paula.gwadera@pot.gov.pl
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